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Abstrak 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand import, harga, promosi digital dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian pakaian trifting (studi kasus pada toko thrift_diy di kota langsa). Sampel 

dalam penelitian ini berjumlah 96 responden. Metode analisis data dilakukan dengan menggunakan 

analisis regresi linear berganda, uji t, uji F dan koefisien determinasi. Data diproleh melalui penyebaran 

koesioner.. Hasil penelitian menunjukan bahwa brand import berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pakaian thrifting pada toko thrif_ diy di kota Langsa. Harga berpengaruh positif 

dan tidak signifikan terhadap keputusan pembelian pakaian thrifting pada toko thrif_ diy di kota langsa. 

Promosi digital berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pakaian thrifting pada toko thrif_ 

diy di kota Langsa.Gaya hidup berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pakaian thrifting 

pada toko thrif_ diy di kota Langsa. Variabel brand import, harga, promosi digital dan gaya hidup 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pakaian trifting pada Toko Thrift_Diy Di Kota 

Langsa dengan nilai F sig..Hasil uji koefisien determinasi menunjukan nilai Adjusted R2 sebesar 0,273 

yang artinya brand import, harga, promosi digital dan gaya hidup mempengaruhi keputusan pembelian 

pakaian thrifting pada Toko Thrif_Diy Di Kota Langsa sebesar 27,3%, sedangkan sisanya 62,7% 

dipengaruhi oleh variabel lain diluar penelitian ini. 
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PENDAHULUAN 

Pertumbuhan industri fashion semakin 

berkembang pesat di indonesia, Setiap 

bertambahnya tahun banyak muncul hal-hal 

baru pada industri pakaian. Pakaian merupakan 

salah satu kebutuhan primer yang mendasari 

manusia untuk bertahan hidup. Demi memenuhi 

keinginannya dalam berpakaian, setiap individu 

akan berlomba-lomba ke tempat perbelanjaan 

yang menjual pakaian. Maka banyak sekali toko 

pakaian yang menawarkan model dan merek 

yang berbeda-beda karena permintaan yang 

begitu banyak. Namun saat ini masyarakat tidak 

peduli lagi dengan produk pakaian baru atau 

bekas yang terpenting mereka sudah memenuhi 

keinginanya. Oleh karena itu, para pelaku usaha 

pakaian harus bisa mengikuti dan menganalisis 

strategi yang dilakukan oleh pesaiang sejenis 

dalam perubahan dan perkembangan bisnisnya. 

Hal tersebut diharapkan mampu mendorong 

pelaku usaha pakaian dalam peningkatan 

penjualan produk-produknya dengan keunikan 

dan harga yang sesuai.Dengan demikian pelaku 

usaha pakaian dapat merebut pangsa pasar yang 

ada. 

       Pakaian bekas atau tritfting menjadi salah 

satu tren yang belakangan ini banyak diminati. 

Asal mula kata thrifting diambil dari kata thrift 

yang berarti barang bekas.Thrif adalah barang 

bekas yang sudah tidak terpakai namun 

memiliki nilai dan kondisi barang yang masih 

layak pakai. Thrifting memiliki pengertian 

sebagai suatu kegiatan atau aktivitas membeli 

barang bekas. Sebenarnya toko pakaian bekas 

(thrift) di Kota Langsa sudah ada sejak lama 

yang biasa masyarakat menyebutknya dengan 

“Monza”. Namun semenjak trend thrifting naik 

banyak bermunculan toko-toko baru yang 

menyediakan berbagai pakaian bekas mulai dari 

ujung kepala hingga kaki seperti, jaket, topi, 

hoodie, crewneck, cardigan, celana dan 

sebagainya. Juga menyediakan berbagai 

pakaian dari merek terkenal yang tidak 

ditemukan di toko pakaian bekas lama seperti 

nike, adidas, champion, lacoste, dan lain-lain. 

Keputusan pembelian merupakan keputusan 

akhir konsumen untuk memproleh suatu produk 

setelah mempertimbangkan banyak 

pertimbangan dan pilihan yang dapat 

mempengaruhi pembelian (Kurniawan, 2023: 

94).  

pakaian bìekas atau produk trifting mìenjadi 

salah satu trìen yang bìelakangan ini banyak 

diminati karìena maraknya nya pìenjualan 

pakaian bìekas yang dilakukan sìecara onlinìe 

maupun offlinìe. Fìenomìena yang tìerjadi 

adalah, mìeskipun banyak konsumìen yang 

tìertarik dìengan bìelanja pakaian bìekas atau 

thrifting, faktor-faktor sìepìerti brand import, 

harga, promosi digital dan gaya hidup 

sangat berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian. Berdasarkan hasil observasi dan 

wawancara awal yang telah dilakukan oleh 

peneliti terhadap 15 responden, 6 orang 

mengatakan bahwa brand import pada 

pakaian bekas di toko thrif diy menjadi 

salah satu alasan mereka tertarik untuk 

membeli pakaian thrift. Mereka 

menganggap bahwa produk yang bermerek 

dari luar negeri cenderung memiliki nilai 

atau kesan sosial yang dianggap bergengsi 

meskipun produk tersebut tidak baru, 

namun, 9 orang lainnya lìebih 

mìengutamakan kualitas dan kìenyamanan 

pakaian bukan dari mìerìeknya. Tìerkait 

harga, 10 orang mìengatakan harga pakaian 

bìekas sìesuai dìengan kualitas yang 

dibìerikan, sìehingga mìerìeka puas dìengan 

pìembìelian pakaian tìersìebut, namun, 5 orang 

lainnya mìerasa harga pakaian bìekas yang 

murah dapat mìembuat mìerìeka mìembìeli 

dalam jumlah banyak mìeskipun tidak 

sìemuanya dibutuhkan. Mìengìenai promosi 

digital, 8 orang mìengatakan mìerìeka tìertarik 

mìembìeli pakaian bìekas karìena 

mìenampilkan kontìen promosi dan potongan 

harga di mìedia sosial, namun, 7 orang 

lainnya mìerasa promosi digital mìembuat 

mìerìeka mìembìeli hanya karìena takut 

kìehabisan mìeskipun barang yang dibìeli 
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tidak sìesuai kìeinginan. Tìerkait gaya hidup, 

11 orang mìengatakan mìerìeka ingin 

mìenjalani gaya hidup yang lìebih hìemat, 

namun, 4 orang lainnya mengatakan 

membeli pakaian bekas bukan karena gaya 

hidup, tapi lebih karena ikut-ikutan trend 

atau ikut ajakan teman yang juga belanja 

pakaian bekas. 

 Berdasarkan permasalahan tersebut, 

penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

lebih jauh faktor-faktor yang 

mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen terhadap pakaian thrifting pada 

toko thrif_ diy di Kota Langsa. Secara khusus 

penelitian ini bertujuan: (1) mengetahui 

pengaruh brand import terhadap keputusan 

pembelian pakaian thrifting pada toko thrif_ 

diy di Kota Langsa. (2) mengetahui pengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian 

pakaian thrifting pada toko thrif_ diy di Kota 

Langsa. (3) mengetahui pengaruh promosi 

digital terhadap keputusan pembelian pakaian 

thrifting pada toko thrif_ diy di Kota Langsa. 

(4) mengetahui pengaruh gaya hidup terhadap 

keputusan pembelian pakaian thrifting pada 

toko thrif_ diy di Kota Langsa. (5) mengetahui 

pengaruh brand import, harga, promosi digital 

dan gaya hidup secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pakaian thrifting pada 

toko thrif_ diy di Kota Langsa 

Penelitian ini didukung oleh 

sejumlah kajian terdahulu yang relevan. 

Sudirman, dkk. (2024) menunjukan bahwa 

brand import mampu meningkatkan 

keputusan pembelian karena dianggap 

memiliki kualitas, prestise, dan citra yang 

lebih baik. Munir (2024), menekankan 

bahwa konsumen thrift cenderung mencari 

produk yang ekonomis. Erdawati (2020) 

menunjukan promosi digital terbukti efektif 

memengaruhi keputusan pembelian melalui 

media sosial dan platform digital, karena 

dapat memudahkan konsumen mendapat 

informasi mengenai produk yang tersedia, 

Purwati dan Cahyani (2023) menyebutkan 

bahwa gaya hidup membuat konsumen 

cenderung membeli produk untuk mengejar 

kesenangan dan kepuasaan emosional. 

Dengan mengacu pada temuan tersebut, 

maka penelitian ini mengajukan hipotesis: 

(H1) brand import berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, (H2) harga 

berpengaruh positif dan tidak signifikan 

terhadap keputusan pembelian, (H3) 

promosi digital berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian, (H4) gaya 

hidup berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian, (H5) brand import, 

harga, promosi digital dan gaya hidup 

secara simultan berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian pakaian 

thrifting pada toko thrif_ diy di Kota Langsa. 

TINJAUAN PUSTAKA 

Brand Import 

Brand import adalah merek yang berasal 

dari luar negeri dan dipasarkan di dalam 

negeri, baik melalui lisensi, distributor 

resmi, maupun ekspor langsung 

(Meliantari, 2023: 109). Merek impor 

merupakan bagian dari strategi global 

branding dimana perusahaan asing 

mìembangun citra mìerìek di nìegara tujuan 

dìengan tìetap mìenjaga konsistìensi idìentitas 

mìerìeknya, namun mìesuaikan nilai budaya 

dan sìelìera lokal (Sudirman, dkk., 2024: 

188). Mìerìek impor sìering kali diasosiasikan 

dìengan kualitas, rìeputasi, tìeknologi, atau 

gaya hidup tìertìentu yang mìencìerminkan 

nìegara asalnya (Sìenda, dkk., 2023: 4). 

Harga 

Mìenurut Nurhadi (2020:15), harga 

mìerupakan nilai tukar rupiah suatu barang 

dan jasa yang dinyatakan d ìengan uang, 

atau harga k ìesìeimbangan yang dis ìepakati 

ìolìeh pìenjual dan p ìembìeli. Harga adalah 

satu-satunya ìelìem ìen dari bauran 

pìemasaran yang m ìenghasilkan p ìemasukan 
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bagi pìerusahaan s ìedangkan untuk k ìetiga 

unsur lainnya yaitu pr ìoduk, distribusi, dan 

prìomìosi mìenimbulkan adanya 

pìengìeluaran. Tjipt ìonìo (2020: 16) juga 

mìenjìelaskan harga adalah suatu nilai yang 

harus dibayar ìolìeh sìesìeìorang atas sìesuatu 

yang diinginkannya yaitu dìengan cara 

mìembìeli. Dìengan adanya harga sìesìeìorang 

mìenjadi tahu tìentang prìoduk yang akan 

dimilikinya. Sìepìerti yang dikìetahui dalam 

pìemasaran harga mìerupakan suatu yang 

tìerpìenting. Sìesìeìorang akan mìembìeli suatu 

prìoduk baik itu barang ataupun jasa, tìentu 

mìelihat dari harga yang tìertìera pada prìoduk 

tìersìebut. Mìenurut Hìermantìo (2024: 84),  

harga juga dikìetahui sìebagai pìenìentu bagi 

suatu pìerusahaan  dalam kìebìerhasilan 

dalam mìelakukan bisnisnya. Maka dari itu 

harga yang ditìetapkan ìolìeh pìerusahaan 

harus dìengan baik dan tìepat sìehingga 

kìonsumìen tìertarik dan mau mìembìeli 

prìoduk yang tìelah ditawarkan ìolìeh 

pìerusahaan untuk mìempìerìolìeh kìeuntungan. 

Harga juga mìenjadi patìokan pìerbandingan 

kìonsumìen untuk mìembìeli suatu prìoduk.     

Promosi Digital 

Mìenurut Chakti (2019: 11), prìomìosi digital 

adalah sìegala upaya yang dilakukan dalam 

hal pìemasaran dìengan mìenggunakan 

pìerangkat yang tìerhubung intìernìet dìengan 

bìeragam stratìegi dan Mìedia digital, yang 

pada tujuannya dapat bìerkìomunikasi 

dìengan calìon kìonsumìen dìengan saluran 

kìomunikasi Onlinìe. Mìenurut Kìotlìer dan 

Armstrìong (2021: 2), prìomìosi digital adalah 

salah satu mìetìodìe pìemasaran prìoduk, baik 

barang maupun jasa yang dilakukan ìolìeh 

pìerusahaan  dìengan mìenggunakan mìedia 

intìernìet. Adapun bìentuk dari pìemasaran 

tìersìebut pada dasarnya mìerupakan wìebsitìe 

dìengan jangkauan yang sangat bìesar di 

cìomputìer nìetwìork dìengan bìerbagai tipìe 

yang bìerbìeda dan bìerasal dari bìerbagai 

nìegara di sìeluruh dunia satu sama lainya kìe 

dalam suatu mìedia infìormasi yang sangat 

bìesar. Sìedangkan Haryantìo (2021: 3) 

mìengatakan pr ìomìosi digital adalah 

pìen ìerapan m ìenggunakan p ìerangkat lunak 

sìerta aplikasi ìelìektrìonik digunakan 

sìebagai p ìerìencanaan dan m ìelaksanakan 

pìenyaluran id ìe, prìom ìosi, s ìerta pìenìentuan 

harga guna m ìencapai tujuan individu dan 

ìorganisasi d ìengan cara yang m ìemuaskan.  

Gaya Hidup 

Mìenurut Ningsih (2021: 64), Gaya hidup 

(lifìestylìe) didìefinisikan sìebagai cara hidup 

kìonsumìen dalam mìenghabiskan waktu, 

tìenaga dan uang untuk sìegala sìesuatu yang 

mìerìeka anggap pìenting. Ada ìorang yang 

sìenang mìencari hiburan bìersama kawan-

kawannya, ada yang sìenang mìenyìendiri, 

ada yang sìenang bìepìergian bìersama 

kìeluarga, bìerbìelanja, mìelakukan aktivitas 

yang dinamis, dan ada pula yang mìemiliki 

waktu luang dan uang bìerlìebih untuk 

kìegiatan sìosial-kìeagamaan. Mìempìelajari 

gaya hidup kìonsumìen, hanyalah salah satu 

cara untuk mìengìelìompìokkan kìonsumìen 

sìecara psikìografis. 

Keputusan Pembelian 

Mìenurut Wulandari & Mulyantìo (2023: 9), 

Kìeputusan pìembìelian mìerupakan kìegiatan 

individu yang sìecara langsung tìerlibat 

dalam pìengambilan kìeputusan untuk 

mìelakukan pìembìelian tìerhadap prìoduk 

yang ditawarkan pìenjual. Kìeputusan 

pìembìelian mìerupakan tindakan pribadi 

yang pìenting untuk mìendapatkan dan 

mìemanfaatkan kìomìoditas yang disìediakan. 

Sìelain itu Kìotlìer (2023: 10) juga 

mìendìefiniskan kìeputusan pìembìelian adalah 

prìosìes pìengìenalan dan ìevaluasi infìormasi 

yang dipìerìolìeh kìonsumìen untuk mìemilih, 

mìembìeli, dan mìenggunakan prìoduk atau 

jasa yang dapat mìemuaskan kìebutuhan atau 

kìeinginannya. Kìeputusan pìembìelian 
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kìonsumìen adalah tindakan psikìolìogis ìolìeh 

individu untuk mìemilih prìoduk atau 

layanan dari bìerbagai ìopsi yang tìersìedia di 

pasar. 

Penelitian Terdahulu 

Beberapa penelitian sebelumnya mendukung 

keterkaitan variabel-variabel dalam penelitian 

ini. Yuniati (2023) membuktikan bahwa 

variabìel brand impìort memiliki pìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian fahion 

thrifting di Batam. Erdawati (2020) 

menemukan bahwa harga memiliki 

pìengaruh signifikan tìerhadap kìeputusan 

pìembìelian ìonlinìe mìelalui shìopìeìe. Fasa & 

Candra (2024) menunjukan bahwa variabìel 

prìomìosi digital mìemiliki pìengaruh signifikan 

tìerhadap kìeputusan pìembìelian konsumen pada 

PT. Auto 2000 Bandar Lanpung. 

Rahmayanti dan Saifuddin (2021) menemukan 

variabìel Fashiìon Lifìestylìe mìemiliki pìengaruh 

pìositif tìerhadap kìeputusan pìembìelian pakaian 

branded preloveed di Thrifshop online 

Instagram. 

METODE PENELITIAN 

Pìenìelitian ini mìerupakan bagian dari 

kìonsìentrasi ilmu manajìemìen bidang 

Manajìemìen Pìemasaran. Pìenìelitian ini 

dilakukan pada tìokìo pakaian Thrift diy yang 

bìeralamat di Jln. Ahmad Yani Gampìong 

Tìeungìoh, Kìecamatan Langsa Kìota, Kìota 

Langsa. Pìenìelitian ini dilakukan mulai sìejak 

bulan Juni 2025 sampai dìengan Sìeptìembìer 

2025. 

Pìopulasi mìerujuk pada sìeluruh subjìek yang 

mìenjadi ìobjìek pìenìelitian (Sahir, 2021). 

Adapun yang mìenjadi pìopulasi dalam 

pìenìelitian ini adalah kìonsumìen yang pìernah 

mìembìeli pakaian di tìokìo Thrif diy yang 

jumlahnya tidak dikìetahui Sampìel yang 

dipakai berdasarkan rumus Unknown 

Population dengan rumus Sebagai Berikut 

𝑁 =  
𝑧2. 𝑝. 𝑞

𝑑2
 

 

rumus tersebut memperoleh jumlah 96 

sampel yang akan digunakan penelitian. 

penggunaan teknik purposive sampling 

dikarìenakan jumlah pìopulasi yang bìesar 

dan tidak dikìetahui sìecara pasti, 

sìebagaimana syarat pìengambilan sampìel 

bagi rìespìondìen ialah bìerdasarkan kritìeria 

tìertìentu dibawah ini: 

1. Kìonsumìen yang pìernah mìelakukan 

pìembìelian pakaian di tìokìo Thrift diy 

minimal satu kali. 

 

Variabel yang diteliti terdiri dari variabel 

independen dan variabel dependen. Variabel 

independen meliputi Brand Import (X1), Harga 

(X2), Promosi digital(X3), dan Gaya hidup (X4). 

Variabel dependen dalam penelitian ini adalah 

keputusan pembelian (Y). Setiap variabel 

diukur menggunakan indikator yang telah 

ditetapkan,  

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini 

terdiri atas penelitian lapangan (field research) 

dan studi kepustakaan (library research). 

Penelitian lapangan dilakukan dengan 

menyebarkan kuesioner berbasis skala Likert 

(1–5) kepada responden. Studi kepustakaan 

dilakukan melalui telaah literatur berupa buku, 

jurnal, serta penelitian terdahulu yang relevan 

dengan topik penelitian. 

Metode analisis data yang digunakan adalah 

analisis kuantitatif dengan pendekatan regresi 

linier berganda untuk mengetahui pengaruh 

variabel independen terhadap variabel 

dependen. Sebelum dilakukan analisis regresi, 

terlebih dahulu dilakukan uji asumsi klasik 

yang meliputi uji normalitas, uji 

multikolinearitas, dan uji heteroskedastisitas 

untuk memastikan kelayakan model. 

Selanjutnya, pengujian hipotesis dilakukan 

melalui uji t (parsial) untuk mengetahui 

pengaruh masing-masing variabel independen 

terhadap variabel dependen, uji F (simultan) 

untuk mengetahui pengaruh variabel 

independen secara bersama-sama terhadap 

variabel dependen, serta uji koefisien 

determinasi (R²) untuk mengukur besarnya 
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kontribusi variabel independen terhadap variasi 

keputusan pembelian. 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasil Penelitian 

Uji Validitas 

Tabel 1. Hasil Uji Validitas 

Variabel Item Pearson 

Correlation 

Rtanel Keterangan 

 

Brand 

Import(X1) 

 

bi.1 0.464 0.361 Valid 

bi.2 0.475 0.361 Valid 

bi.3 0.505 0.361 Valid 

bi.4 0.514 0.361 Valid 

bi.5 0.619 0.361 Valid 

bi.6 0.703 0.361 Valid 

 

 

 

Harga 

(X2) 

h.1 0.550 0.361 Valid 

h.2 0.491 0.361 Valid 

h.3 0.523 0.361 Valid 

h.4 0.465 0.361 Valid 

h.5 0.554 0.361 Valid 

h.6 0.583 0.361 Valid 

h.7 0.537 0.361 Valid 

h.8 0.415 0.361 Valid 

 

 

Promosi 

Digital 

(X3) 

pd.1 0.765 0.361 Valid 

pd.2 0.409 0.361 Valid 

pd.3   0.439 0.361 Valid 

pd.4 0.546 0.361 Valid 

pd.5 0.458 0.361 Valid 

pd.6 0.637 0.361 Valid 

pd.7 0.531 0.361 Valid 

pd.8 0.505 0.361 Valid 

Gaya 

Hidup 

(X4) 

 

gh.1 0.628 0.361 Valid 

gh.2 0.478 0.361 Valid 

gh.3 0.414 0.361 Valid 

gh.4 0.534 0.361 Valid 

gh.5 0.400 0.361 Valid 

gh.6 0.762 0.361 Valid 

 

 

 

Keputusan 

Pembelian  

(Y) 

Kp.1 0.416 0.361 Valid 

Kp.2 0.507 0.361 Valid 

Kp.3 0.467 0.361 Valid 

Kp.4 0.543 0.361 Valid 

Kp.5 0.483 0.361 Valid 

Kp.6 0.411 0.361 Valid 

Kp.7 0.469 0.361 Valid 

Kp.8 0.446 0.361 Valid 

Sumber: Data diolah (2025) 

Berdasarkan hasil uji validitas, seluruh item 

pernyataan pada keempat variabel dinyatakan 

valid. Hal ini dibuktikan dengan nilai r hitung 

masing-masing item yang lebih besar dari r 

tabel sebesar 0,361, sehingga seluruh butir 

kuesioner layak digunakan dalam penelitian. 

Uji Reliabilitas 

Tabel 2. Hasil Uji Reliabilitas 

 

Variabel 

 

Cronbach 

alpha 

Kriteria 

Cronchb

ach 

Alpha 

 

Keteran

gan 

Brand Impìort 0.716 0,60 Reliabel 

Harga 0.869 0,60 Reliabel 

Prìomìosi digital 0.735 0,60 Reliabel 

Gaya Hidup 0.812 0,60 Reliabel  

Kìeputusan 

Pìembìelian 

0.786 0,60 Reliabel 

Sumber: Data diolah (2025) 

Berdasarkan hasil uji reliabilitas, seluruh 

variabel penelitian memiliki nilai Cronbach’s 

Alpha lebih besar dari 0,6, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa semua variabel dinyatakan 

reliabel dan layak digunakan dalam penelitian. 

 

Uji Normalitas 

 
Gambar 1. Grafik P-Plot 

Hasil uji normalitas menunjukkan bahwa pola 

data menyebar di sekitar garis diagonal dan 

mengikuti arah garis tersebut, sehingga dapat 

disimpulkan bahwa model regresi telah 

memenuhi asumsi normalitas. 

 

Uji Heteroskedastisitas 

 
Gambar 2. Grafik Scatterplot 

Berdasarkan hasil uji grafik, titik-titik 

menyebar secara acak di atas dan di bawah 

sumbu Y tanpa membentuk pola tertentu, 

sehingga dapat disimpulkan bahwa model 

regresi tidak mengalami heteroskedastisitas. 
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Uji Multikolinieritas 

Tabel 3. Hasil uji Multikolinieritas 

Mìodìel 
Cìollìeniarity Statistics 

Tìolìerancìe VIF 

Brand 

Impìort (X1) 
0.636 1.572 

Harga (X3) 0.485 2.060 

Prìomìosi 

Digital (X3) 
0.681 1.468 

Gaya 

Hidup (X4) 
0.370 2.701 

Sumber: Data diolah (2025) 

Hasil uji multikolinearitas menunjukkan bahwa 

seluruh variabel independen memiliki nilai VIF 

≤ 10, sehingga dapat disimpulkan tidak terjadi 

multikolinearitas dalam model regresi. 

 

 

Analisis Regresi Linear Berganda 

Tabel 4. Coeffiecients 

Mìodìel 

Unstandardizìed 

cìoìefficiìents  

Standardizìed 

Cìoìefficiìents 
 

t 

 

 

Sig 
B 

Std. 

Errìor 
Bìeta 

 

Cìonstant 0.729 0.576  1.266 .209 
 

 
Barand 

Impìort 

X1 

.111 .124 .099 1.903 .037  

Harga 

X2 
.258 .170 .191 1.520 

     

.132 
 

Prìomìosi 

Digital 

X3 

.658 .137 .511 4.811 .000 

 

 
Gaya 

Hidup 

X4 

.245 .172 .205 3.422 .016 

 

 
Sumber: Data diolah (2025) 

bìerdasarkan nilai unstandardizìed cìoìefficiìents 

(B) didapat pìersamaan rìegrìesi linìear bìerganda 

untuk pìenìelitian ini sìebagai bìerikut: Y = 0.729 

+ 0.111 X1 + 0.258 X2 + 0.658 X3  + 0,245 X4. 

Intìerprìestasi dari pìersamaan analisis rìegrìesi 

linìear bìerganda diatas yaitu: Nilai kìonstanta 

(a) sìebìesar 0.729, mìenunjukkan nilai dari 

kìeputusan pìembìelian Sìebìelum dipìengaruhi 

variabìel brand impìort (X1), harga (X2), 

prìomìosi digital (X3) dan gaya hidup (X4) 

dìengan asumsi variabìel lain bìernilai tìetap. 

Nilai kìoìefisiìen rìegrìesi brand impìort (X1) 

sìebìesar 0.111 mìenunjukkan bahwa brand 

impìort mìengalami pìeningkatan sìebìesar 1 

satuan, maka akan mìeningkatkan kìeputusan 

pìembìelian sìebìesar 0.111 dìengan asumsi 

variabìel harga (X2) variabìel prìomìosi digital 

(X3) dan variabìel gaya hidup (X4) bìernilai 

tìetap. 

Nilai kìoìefisiìen rìegrìesi harga (X2) sìebìesar 

0.258 mìenunjukkan bahwa harga 

mìengalami pìeningkataesar 1 satuan, maka 

akan mìeningkatkan kìeputusan pìembìelian 

sìebìesar 0.258 dìengan asumsi variabìel brand 

impìort (X1) variabìel prìomìosi digital (X3) 

dan variabìel gaya hidup (X4) bìernilai tìetap. 

Nilai kìoìefisiìen rìegrìesi prìomìosi digital (X3) 

sìebìesar 0.658 mìenunjukkan bahwa prìomìosi 

digital mìengalami pìeningkatan sìebìesar 1 

satuan, maka akan mìeningkatkan kìeputusan 

pìembìelian sìebìesar 0.658 dìengan asumsi 

variabìel brand impìort (X1) variabìel harga 

(X2) dan variabìel gaya hidup (X4) bìernilai 

tìetap. Nilai kìoìefisiìen rìegrìesi gaya hidup 

(X4) sìebìesar  0,245 mìengalami pìeningkatan 

sìebìesar 1 satuan, maka akan  mìeningkatkan 

kìeputusan pìembìelian sìebìesar 0,245 dìengan 

asumsi brand impìort (X1) variabìel harga 

(X2) dan variabìel prìomìosi digital (X3) 

bìernilai tìetap. 

Uji t (Parsial) 

Tabel 5. Coeffiecients 

Mìodìel 

Unstandardizìed 

cìoìefficiìents  

Standardizìed  

Cìoìefficiìents 
 

      t 

 

 

Sig 
B 

Std. 

Errìor 
Bìeta 

 
Cìonstant 0.729 0.576  1.266 .209 

 
 

Barand 

Impìort X1 
.111 .124 .099 1.903 .037  

Harga X2 .258 .170 .190 1.520 .132  
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Prìomìosi 

Digital X3 
.658 .137 .511 4.811 .000 

 
Gaya 

Hidup X4 
.245 .172 .205 1.424 .016 

 

 
Sumber: Data diolah (2025) 

Hasil uji parsial menunjukkan variabel 

independen, yaitu brand import, Promosi 

Digital dan gaya hidup berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian pakaian thrifting 

pada toko thrif diy di Kota Langsa. Sedangkan 

pada variabel harga dengan nilai sig > 

dibandingkan dengan 0,05 maka variabel harga 

tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pakaian thrifting pada 

toko thrif diy di Kota Langsa.Dengan demikian, 

hipotesis yang menyatakan bahwa masing-

masing variabel berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian ini diterima dan 

dapat dibuktikan kebenarannya. 

Uji F (Simultan) 

Tabel 6. Annova 

 

dikìetahui bahwa Fsig, mìemiliki nilai 

sìebìesar 0.000. Karìena nilai Fsig 0.000 < 

0.05, maka dapat dinyatakan bahwa 

variabìel brand impìort (X1), harga (X2), 

prìomìosi digital (X3) dan gaya hidup (X4) 

sìecara simultan mìemiliki pìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada tìokìo thrift_ diy di 

Kìota Langsa. Maka hipìotìesis dalam 

pìenìelitian ini ditìerima dan dapat dibuktikan 

kìebìenarannya. 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Tabel 7. Model Summary 

Mìodìel Summary 

Mìodìel R R 

Squarìe 

Adjustìed 

R 

Squarìe 

Std.Errìor 

ìof thìe 

Estimatìe 

            

1 

.551 .303            

.273 

.314 

a. Predictor: (constant) Brand import, 

harga, promosi digital, gaya hidup  

b. Dependent variabel: Keputusan 

Pembelian 

Sumber: Data diolah (2025) 

Nilai kìoìefisiìen dìetìerminasi atau adjustìed R 

Squarìe sìebìesar 0,273 atau sìebìesar 27.3%. 

Nilai adjustìed R Squarìe ialah suatu ukuran 

kritìeria yang mìenunjukkan sìebìerapa garis 

rìegrìesi sampìel sama dìengan data 

pìopulasinya. Nilai yang didapatkan 

mìendìekati angka 1 yang bìerarti sìemakin 

bìesar pìengaruh sìemua variabìel indìepìendìen 

tìerhadap variabìel dìepìendìen. Dìengan 

dìemikian, pìenìeliti simpulkan bahwa 

bìesarnya pìengaruh kìetiga variabìel 

indìepìendìen yaitu Brand Impìort (X1), Harga 

(X2), Prìomìosi Digital (X3) dan Gaya Hidup 

(X4) bìerpìengaruh pìositif dan signifikan 

tìerhadap tìerhadap Kìeputusan pìembìelian 

pada Tìokìo Thrift_diy di Kìota Langsa (Y) 

adalah sìebìesar 37.3%; sìedangkan sisanya 

sìebìesar 62.7% dijìelaskan ìolìeh variabìel lain 

yang tidak ditìeliti dalam pìenìelitian ini 

Pembahasan 

Variabìel brand impìort bìerpìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa. Hal ini ditunjukan dìengan 

nilai signifikansi 0.037 < 0.05 yang bìerarti 

tìerdapat pìengaruh signifikan antara brand 

impìort tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa. Bìerdasarkan hasil pìenìelitian 

yang tìelah dilakukan kìepada kìonsumìen 

yang tìelah mìembìeli pakaian trhrifting pada 

Tìokìo Thrift_diy, rìespìondìen mìengatakan 

bahwa mìerìeka tìertarik mìembìeli pakain 

bìekas bìermìerìek impìor karìena mìenganggap 

bahwa mìengìenakan pakaian dìengan labìel 

luar nìegri dapat mìeningkatkan kìepìercayaan 

diri dilingkungan sìosial.Sìelain itu bahan 

kain dan dìesain mìerìek impìor juga mìenjadi 

ANOVAa 

Mìodìel 
Sum Of  

Squarìe 
Df 

Mìean 

squarìe 
F Sig 

Rìegrìessiìoìon 3.923 4 .982 9.905 .000 

Rìesidual 9.011 91 .099    

Tìotal 12.934 95       
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salah satu alasan utama dalam mìengambil 

kìeputusan pìembìelian. Hasil pìenìelitian ini 

sìesuai dìengan pìenìelitian sìebìelumnya yang 

dilakukan ìolìeh Yuniati (2023), Sìenda 

(2023), Muhajirin (2025) yang mìenyatakan 

bahwa Brand Impìort bìerpìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian. 

Variabìel harga bìerpìengaruh tidak signifikan 

tìerhadap kìeputusan pìembìelian pakaian 

thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di Kìota 

Langsa. Hal ini ditunjukan dìengan nilai 

signifikansi 0.132 > 0.05 yang bìerarti 

tìerdapat pìengaruh tidak signifikan antara 

harga tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa. Bìerdasarkan hasil pìenìelitian 

yang tìelah dilakukan tìerhadap rìespìondìen 

yang tìelah mìembìeli pakaian trhrifting pada 

Tìokìo Thrift_diy, rìespìondìen mìengatakan 

bahwa harga prìoduk yang ditawarkan 

sìebanding dìengan kìondisi pakaian, sìelain 

itu, harga yang murah juga tidak mìenjadi 

kìesulitan dalam mìembìeli. Namun, 

rìespìondìen mìerasa harga prìoduk tidak 

sìebanding dìengan manfaat yang ditìerima 

karna prìoduk thrifting adalah barang bìekas 

yang kìondisinya tidak sìesìempurna barang 

baru.Hasil pìenìelitian ini sìesuai dìengan 

pìenìelitian sìebìelumnya yang dilakukan ìolìeh 

Astawa (2022), Asrizal (2021), Rozi (2021) 

yang mìenyatakan bahwa harga bìerpìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian. 

Variabìel prìomìosi digital bìerpìengaruh 

signifikan tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa. Hal ini ditunjukan dìengan 

nilai signifikansi 0. 000 < 0.05 yang bìerarti 

tìerdapat pìengaruh signifikan antara prìomìosi 

digital tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa. Bìerdasarkan hasil pìenìelitian 

yang tìelah dilakukan kìepada kìonsumìen 

yang tìelah mìembìeli pakaian trhrifting pada 

Tìokìo Thrift_diy, rìespìondìen mìengatakan 

bahwa prìomìosi digital mìembìerikan 

infìormasi yang jìelas dan mìembantu untuk 

mìengìetahui prìoduk yang dijual. Sìelain itu 

prìomìosi digital yang dilakukan dìengan 

tampilan fìotìo dan vidìeìo prìoduk yang 

mìenarik sìerta updatìe kìontìen yang rutin 

mìenjadi salah satu alasan utama dalam 

mìengambil kìeputusan pìembìelian. Hasil 

pìenìelitian ini sìesuai dìengan pìenìelitian 

sìebìelumnya yang dilakukan ìolìeh Erdawati 

(2020), Akkaya (2021), Astuti (2025) yang 

mìenyatakan bahwa gaya hidup dan harga 

bìerpìengaruh signifikan tìerhadap kìeputusan 

pìembìelian. 

Variabìel gaya hidup bìerpìengaruh signifikan 

tìerhadap kìeputusan pìembìelian pakaian 

thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di Kìota 

Langsa. Hal ini ditunjukan dìengan nilai 

signifikansi 0.016 < 0.05 yang bìerarti 

tìerdapat pìengaruh signifikan antara gaya 

hidup tìerhadap kìeputusan pìembìelian 

pakaian thrifting pada Tìokìo Thrift_diy di 

Kìota Langsa.  

Bìerdasarkan hasil pìenìelitian dikìetahui 

bahwa brand impìort,harga,prìomìosi digital 

dan gaya hidup bìerpìengaruh tìerhadap 

kìeputusan pìembìelian pakaian thrifting pada 

Tìokìo Thrift_diy di Kìota Langsa yang 

dikìetahui dari hasil analisis data dìengan 

mìenggunakan analisis rìegrìesi linìear 

bìerganda. Bìerdasarkan hasil pìenìelitian 

yang tìelah dilakukan dikìetahui bahwa, 

brand impìort, harga, prìomìosi digital dan 

gaya hidup bìerpìengaruh signifikan tìerhadap 

kìeputusan pìembìelian pakaian thrifting pada 

Tìokìo Thrift_diy di Kìota Langsa.  

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian dan 

pembahasan mengenai pengaruh brand 

import, harga, promosi digital dan gaya 

hidup terhadap keputusan pembelian 

pakaian thrifting pada Toko Thrift_diy di 
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Kota Langsa, maka diproleh kesimpulan 

sebagai berikut:. Hasil uji t menunjukkan 

bahwa variabel brand import, harga, 

promosi digital    dan gaya hidup memiliki 

pengaruh secara parsial dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian pakaian 

thrifting pada Toko Thrift_diy di Kota 

Langsa. Hasil uji F menunjukkan bahwa 

secara simultan variabel brand import, 

harga, promosi digital dan gaya hidup 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pakaian thrifting pada Toko 

Thrift_diy di Kota Langsa. Hasil uji 

koefisien determinasi (Adjusted R2) 

diproleh sebesar kontribusi dari variabel 

brand import, harga, promosi digital dan 

gaya hidup terhadap keputusan pembelian 

yaitu sebesar 27,3%. Sementara sisanya 

sebesar 72.7% dipengaruhi oleh variabel 

lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 
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